Nazev vyucovaciho predmétu: Medialni vychova

Charakteristika vyucovaciho predmétu

e Obsahové, casové a organizacni vymezeni vyucovaciho predmétu
Volitelny pfedmét se vyucuje v jednohodinové ¢asové dotaci v 8. nebo v 9. ro¢niku. Zaci si vybiraji z nabidky
volitelnych predmétl podle organizacnich moznosti Skoly. Vyuka probihd v kmenovych tfidach, odbornych
ucebnach, venku, na exkurzich, v projektech.
Obsah volitelného predmétu doplfiuje a rozsifuje vzdélavaci obor (Clovék a spolecnost, Jazyk a jazykovd
komunikace, Informacni a komunikacni technologie a Uméni a kultura) a vSechna prarezova témata
(Medidlni vychova, Osobnostni a socidlni vychova, Vychova k mysleni v evropskych a globdlnich
souvislostech, Multikulturni vychova, Vychova demokratického ob¢ana a Environmentdlni vychova)

e Vychovné a vzdélavaci strategie
Pti vyuce budou vyuzivany rlizné metody a strategie — prace na projektech, diskuse, hrani roli, a simulaéni
hry, prace s videem i texty. Podporovany budou samostatna prace i tymové aktivity. Vyuzivana bude moderni
technologie — interaktivni tabule, mobily i tablety s internetovym pfipojenim a rGzné druhy médii. Soucasti
predmétu bude také ¢astd doprovodna filmova projekce (¢asté zdroje: JSNS, Netflix atd.).

Vzdélavaci obsah vyucovaciho predmétu

Vystupy SVP Utivo

Z4ak: Média

sdéli, ktera média a jakym zpUsobem provazeji jeho | co vSechno patfi do médii, druhy massmédii
den

na prikladu (¢lend rodiny aj.) demonstruje rozdily |ja a média, média v mé rodiné a u mych kamaradu
ve zpusobech konzumace médii a v ptistupech

k medialnim sdélenim — na konkrétnich pfikladech
vysvétli rozdil

zna odlisnosti mezi soukromym a verejnopravnim | jak spravné konzumovat média
médiem, umi kriticky rozpoznat za jakym ucéelem
byla zprava zvefejnéna

rozpozna a pojmenuje oblasti vlivu médii na
¢lovéka (vnima média jako faktor ovliviiujici nazory, | vliv médii na ¢lovéka
pocity, Zivotni styl, hodnoty, moralni presvédcéeni),
zhodnoti prednosti a rizika ziskavani informaci z
internetovych zdroji (napf. z Wikipedie, Chat GPT)
a umi takto ziskané informace ovérovat

kriticky vyhodnocuje zvefejnéné vysledky
medidlnich prazkuma( a anket

Zak: Lidé, komunikace
kriticky zhodnoti, jak socialni sité (dale jen SS)
funguiji, co ovliviuji ja (moji blizci) a socidlni sité




Vystupy SVP

Ucivo

trénuje vytvareni prispévkl na socialni sité, tim
padem zkracovani, ale ne obsahové vyprazdnéni
sdéleni

diskutuje, co viechno vytvafi jeji/jeho digitalni
stopu

druhy socidlnich siti, funkce, vyhody, problémy
(nebezpedi)

slovnik socidlnich siti, zkracend zprava se zachovanim
obsahu

zamysli se nad druhy influencerd a nad divody Influencefi
jejich plsobeni na SS

rozpoznd komercni obsah (placenou spolupréci) na

SS

diskutuje, co ovliviiuje Uspésnost profilli na

socialnich sitich

Zak: Novinaf

rozeznava v medialnim sdéleni stereotypy a na
prikladech uvede jejich zjednodusujici a
pausalizujici vztah ke skutecnosti

si ozkusi pripravit kratké rétorické cviceni

zhodnoti, jakym zplisobem se do podoby
medialnich sdéleni promitaji predstavy o cilovém
(planovaném) prijemci

na konkrétnich ukdzkach analyzuje produkci pro
svou vékovou skupinu (¢asopisy pro mladez,
reklamy pro mladez, generacni influencefi, televizni
porady a webové stranky pro mladez)

rozezna rozdily mezi ,seriéznim” a ,bulvarnim”
zpravodajstvim a vyrazové prostredky, které jsou
pro né pfiznacné

rozliSuje jednotlivda medidlni sdéleni podle toho,
jestli maji charakter ,faktu”, nebo ,fikce”

vysvétli rozdil mezi fake news, desinformaci
a hoaxem.

rozezndva umyslné zvolené vyrazové prostredky

a roli jejich citového zabarveni pro ,,navadéni“
uzivatele k urcéitému vykladu obsahu sdéleni,
rozliSuje rozdily v expresivnim a citovém zabarveni
ve vyznamoveé blizkych slovech uZivanych ve

zpravodajstvi (napf. , pfiznal” ¢i ,, pFipustil” misto
rekl”)

prace v redakci, profesni etika

od udalosti k titulku, reportaz/ rétorické cviceni

zpravodajské hodnoty

fakta, osobni sdéleni, nazory

verejnopravnost a regulace; bulvar

Manipulace

svét fake news, hoaxu, desinformaci, propagandy a
manipulaci, ovéfovani si informaci (chat GPT)

reklama

fact- checking, diskuse, argumentacni fauly, netiketa



http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/svet-fake-news-hoaxu%cc%8a-propagandy-a-manipulaci/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/svet-fake-news-hoaxu%cc%8a-propagandy-a-manipulaci/

Vystupy SVP Ucivo

uvédomuje si, Ze volba zabéru (napr. u fotografie)
sméruje divaka ke konkrétnimu vykladu sdéleni

orientuje se ve vlivu médii na jednotlivé vékové
skupiny (zvlasté vliv na détské uzivatele) a zhodnoti
vyznam regulace medialni komunikace

rozpozna mechanismy, jimiz je ke konzumaci médii
manipulovan nebo jimiz sam ostatni manipuluje
(kupfikladu hrozbou socialniho vylouceni)




